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Что такое 
Битрикс24?
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600+ 
ивентов в год
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Как мы собирали аудиторию на 
ивенты до 2022?

Нельзяграм Нельзябук
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Как мы заново учились собирать 
аудиторию?
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Появилось поколение маркетологов, которые 
умеют настраивать только…

Нельзяграм Нельзябук
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РСЯ для лидгена на мероприятия: 
что работает, а что нет?
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Как работал РСЯ 
до 2022?

● РК быстро раскручивались

● Поток лидов уже на 2-3 день

● Цена лидов на уровне Нельзяграма и Нельзябука

● Выход на макс. уровень по объемам уже на 7-10 день
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Как работал РСЯ 
до 2022?

● РК раскручивается 5-7 дней

● Цена лидов x3

● Выход на макс. уровень по объемам уже через 2–3 недели
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● 1 таргетинг на 1 РК

● Хорошо работают таргетинги: Lal, ретаргетинг, ключи, 
автотаргетинг

● Плохо работает таргетинг «Интересы»

● Lal: важно разные тематики лучше делить по разным РК

● ВЧ и СЧ ключи

● Минимальная минусовка

● Ключи по доменам бизнес-СМИ. Важно прописать в 
keyword лендинга эти же ключи

Чек-лист РСЯ: таргетинги
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Mind-карта про ЦА — основа для 
настройки Vk таргет и РСЯ
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На примере вебинара 
по оптимизации расходов
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Отчеты 
по бюджетированию



OPTIMIZATION
2020014

Бюджетирование 
предприятия
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Сервис управленческого 
учета
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Чтобы сделать такую mind-карту, маркетолог 
должен глубоко погрузиться в предметную 
область!
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● Чем больше срок продвижения — тем лучше

● Оплата за конверсию: вначале выставить рекомендуемый 
CPA, не экономить

● Не ставить никаких ограничений по бюджету

● Если онлайн-мероприятие — макс. широкое гео

● При любых правках лучше делать перезапуск РК

● Включить опцию «Помогает Директ»

● Не выставлять никаких корректировок на мобилку и 
возраст

Чек-лист РСЯ: настройки
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Чек-лист РСЯ: визуал

● Лучше всего конвертируют креативы с текстом и кнопкой на 
изображении

● Тестировать хотя бы 3-4 креатива

● Обязательно делать мобильное объявление кроме обычного 
десктопного
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Как сломать РК в РСЯ?

● Вносить правки без перезапуска РК

● Использовать узкие ключи

● Использовать узкое Гео и сужать соц дем

● Ставить ограничение бюджета на РК

● Выставить ограничение бюджета выше, 
чем баланс аккаунта
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Совет: выходить за рамки, менять 
бизнес-процессы

● Например, мы стали проводить автовебинары вместо 
обычных вебинаров чтобы РСЯ успевал обучаться
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Vk Таргет для лидгена на мероприятия: что 
работает, а что нет?
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Vk Таргет: вели трафик на LP

● x4-x5 от цены Нельзяграмма!
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Vk Таргет

● Использовали видеообъявления — минус 30% CPA
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Vk Таргет: лид-формы

● Минус 50% CPA
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Vk — Маркет-платформа

● Маркет-платформа — CPA ниже Таргета на 23%. Но очень 
зависит от качества выбранных сообществ
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Маркет платформа: чек-лист

● Тематика сообществ

● Регион

● Пол, возраст

● Ожидаемый охват записи

● CPV — ключевой параметр. Чем дешевле стоимость 
показа, тем лучше. При условии качества аудитории

● Частота публикаций в сообществе — не чаще 1-2 в день

● Вовлеченность. Разнообразие реакции аудитории на 
посты сообщества: кол-во лайков и комментарии

● Предварительно анализировать удачные посты в 
сообществах, чтобы делать для них нативные посты
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А/Б-тесты — инструмент снижения 
CPA

v.1 v.2
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А/Б-тесты — инструмент снижения 
CPA

CR 2% CR 8%
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Email-маркетинг для 
лидогенерации и продаж
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Как реактивировать отвалившихся пользователей 
B2B SaaS с помощью обучающих мероприятий?
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1. Будут активно посещать мероприятия

2. После посещения мероприятий вернутся в продукт

Две гипотезы:

Если отправлять «отвалившимся» пользователям 
приглашения на наши мероприятия, то они:
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Работа с базой отвалившихся



OPTIMIZATION
2020033

Работа с базой отвалившихся

Приглашали на мероприятия 
тех, кто перестал пользоваться

+57% +40%
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Контакты:

Владимир Новожилов

+7 (925) 311-43-51

Telegram: @vladimirnovozhilov

Спасибо!


